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En plus du contenu habituel, déja substantiel...

Dans chaque numéro du Maritime Magazine, on retrouve six chroniques:
Premiére Bordée (éditorial du rédacteur en chef); Echos Verts (par Julie Gedeon,
éminente journaliste canadienne qui connait bien la multitude d'initiatives du secteur
maritime mondial visant la carboneutralité); Echos de I'Atlantique (écrite par le journaliste
de Halifax bien connu, Tom Peters); Echos du Pacifique (rédigée par le réputé journaliste
de la céte Ouest, Colin Laughlan); Echos d’Europe (sous la plume de Nick Savvides, vétéran
journaliste du transport et du commerce, basé au Royaume-Uni); et Echos de I'Arctique
(par le journaliste primé Carroll McCormick). Ces chroniques traitent de sujets qui
intéressent directement les parties prenantes de ces marchés stratégiques.

*|l peut étre avantageux pour la visibilité d'un annonceur de voir sa publicité associée d une de ces chroniques.
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